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1. INTRODUCCION

El objetivo de este manual es orientar
técnicamente el uso de la marca Cavaletti y de
sus materiales complementarios, tales como:
imagenes y sellos.

Se recomienda que todas las instrucciones
contenidas en este documento sean vistas
rigurosamente para asegurar la calidad de
construccion y conservacion del estandar de
Identidad Visual de Cavaletti Professional
Seating.

En caso de dudas sobre el uso de las
informaciones contenidas en este manual,
entrar en contacto con:

midias@cavaletti.com.br
+55 (54) 3520.4100 | +55 (54) 2107.4100



2. CONCEPTO

Cavaletti Professional Seating es una
empresa consolidada, dinamica y moderna.

Su identidad visual representa esos atributos
a través de su forma y color.

El formato cuadrado, la tipografia
contemporanea y la composicion geométrica
retratan la solidez, precision y
profesionalismo, mientras que el color rojo
evoca el espiritu dinamico y humano de
Cavaletti.

Cavalett

PROFESSIONAL SEATING

Simbolo

Decodificador



3. VERSIONES DE LA
SUSCRIPCION

SUSCRIPCION PRINCIPAL
Esta es la version estandar y de alta prioridad.
Constituida por la palabra Cavaletti de color
blanco superpuesta en el cuadrado rojo con el
decodificador “PROFESSIONAL SEATING” de
color gris, ubicado debajo del mismo. La
version estandar debe aplicarse sobre un fondo
blanco.

SUSCRIPCION SIN DECODIFICADOR
Esta version no lleva el decodificador
“PROFESSIONAL SEATING”, y dependiendo
de la ocasion puede obviar el simbolo de
“registrado”.
Su aplicacion es destinada a los productos
CAVALETTI y en casos que exista una clara
asociacion con el producto. Debe usarse
también cuando hay grandes reducciones de
la marca y el decodificador se hace ilegible

Suscripcion principal:

Cavaletti

PROFESSIONAL SEATING

Suscripcion sin decodificador:

Cavaletti




4. FRASE SINTESIS
(SLOGAN)

La frase sintesis de la marca "Valor em fazer
mais" (Valor en hacer mas) puede ser usada
de 3 maneras:

1. Solo, en letra mayuscula;

2. Solo, en letra mindscula, excepto la primera
letra;

3. Alado de la marca en letra mintscula,
excepto la primera letra.

La frase debe ser siempre escrita en la
fuente Helvetica-57 Condensed y seguir las
separaciones Yy areas de proteccion
indicados al lado.

2X

2X

2X

2X
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VALOR EN HACER MAS. 1= VIx
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Valoren hacermas. = VI
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Valor en hacer mas.. ud
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5. ESTANDAR CROMATICO

La fidelidad en la reproduccion de los colores
es un elemento fundamental para asegurar la
consistencia de imagen de la marca.

Verifique siempre la fidelidad de las
tonalidades comparandolas con una escala
Pantone*

*PANTONE es una marca registrada de Pantone Inc.

PANTONE
CMYK

RGB

WEB

TELA
AUTOMOTRIZ

ADHESIVO
EDIFICIO
FORMICA
MADERA

PLASTICO
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GRIS CLARO

1797 C Cool Gray 9 Cool Gray 4
151001000 00070 00040
150 20 20 939392 150 149 148
#CC0000 #666666 #999999

Santanense - Unitex 207 TN

Santanense - Unitex 200 TN

Santanense - Unitex 210 TN

Volks - Vitria Il 98

Ford Gris Escuro 98

Volks Color Premier - Gris | 98

3M - BR 6300-43

3M - BR 6300-51

3M - BR 6300-61

Suvinil - L137

Suvinil - L157

Suvinil - L159

Rojo Cordial L 101

151 Prottan

L139 Platina

Renner - Sayerlack 190

Revver - Sayerlack 130

Revver - Sayerlack 133

Pantone Q150-1-1

Pantone Q716-2-3

Pantone Q716-1-5
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6. TIPOGRAFIA

ESTANDAR TIPOGRAFICO
La fuente tipografica estandar de la Identidad
visual de Cavaletti es la Univers Condensed.
Ademas de la aplicacion en la marca, el uso de
esa ftipografia esta previsto también para los
textos cortos, como direcciones de papeleria
institucional, textos de formularios, anuncios
publicitarios, etc.

Para textos extensos impresos como: folderes y

anuncios mayores utilizar Helvetica57- Condensed.

PARA MEDIO ELECTRONICO
En textos largos de caracteres pequenos
realizados por medio electronico - como correo
electronico y sitio - usar la fuente tipografica
Verdana, elegida por el 6ptimo desempefio de
reproduccion en monitores. En casos de textos
de fuente grande, como titulos y textos de
diapositiva Power Point, debe hacerse la
aplicacion de las reglas anteriores, de acuerdo
con cada situacion.

PARA EDITOR DE TEXTO
Para cartas y documentos, usar la fuente Arial
Narrow.
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789



7. REDUCCIONES
DE LA MARCA

El tamafio minimo de la marca en su version
estandar debe ser de 2,5 c¢cm de ancho.
Tamafios menores a esto, la marca podra
tener su legibilidad comprometida.

Si es necesario aplicar la marca en tamafnio
menor que 2,5 cm, debe usarse la version
sin el decodificador "Professional seating”,
que puede ser reducida a 1,3 cm de ancho y
en la version logotipo puede reducirse a
8mm de ancho.

El tamafio minimo del simbolo de marca
registrada debe ser de 1,5 mm de didmetro
y maximo de la mitad de altura de la letra
"C" de Cavaletti (excepto en la version de
reduccion menor que 2,5 cm).

El simbolo de marca registrada debera estar
alineado con la parte superior y posicionado
generalmente a la derecha de la marca, a
una distancia referente de la letra "i* de
Cavaletti.

Si la marca es aplicada (apoyada al
borde) en la parte superior, el simbolo de la
marca registrada debera tener una distancia
de igual medida al ancho de la letra "i" de la
parte superior de la marca Cavaletti.

Si la marca es aplicada al lado derecho,
el simbolo de la marca registrada debera ser
usado en el lado izquierdo.

limite de reduccion
2,5¢cm

-

®

Cavaletti

PROFESSIONAL SEATING

Limite de reduccion
(sin decodificador)
1,3¢cm

Cavaletti

i)

Cavaletti

PROFESSIONAL SEATING

>

® I 1“c”

®

Cavaletti

PROFESSIONAL SEATING

Limite de reduccion
(logotipo):
0,8 cm

- -

Cavaletti

Cavaletti

PROFESSIONAL SEATING
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8. AREA DE PROTECCION
DE LA MARCA

Para asegurar la integridad y la legibilidad de la
marca, el area de su contorno debe estar libre
de cualquier elemento, como disefios, fotos o
textos.

Esa area de proteccion es determinada por el
maodulo x, que equivale a la altura de la letra "C"
de la palabra Cavaletti.

Para obtener mejores resultados, se recomienda
usar, siempre que sea posible, una reserva
mayor que el requisito minimo.

2X

2X

Area de proteccion ideal:

2X

R

Cavaletti

PROFESSIONAL SEATING

2X
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Area de proteccion minima:

Cavaletti

PROFESSIONAL SEATING
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9. RELACION ENTRE
MARCAS

Cuando Cavaletti participa en anuncios,
materiales de mercade o fachadas de
tiendas con otras marcas de empresas
competidoras, se aplica la marca
Cavaletti mayor o el tamafio del area debe
ser igual de las otras marcas.

Para calcular el drea se debe multiplicar la
base de la marca por la altura, segun los
detalles al lado.

La distancia minima entre las marcas debe
seguir las reglas de area de proteccion de la
marca.

Cavaletti

XxY=adreal

Eiemplo:

Cavaletti

XxY =area 2

area1=drea?2

OTRA MARCA otra marca



10. VERSIONES DE
APLICACION DE LA MARCA

FONDOS PREFERENCIALES
Ademas del fondo estandar de color blanco, la
marca podra ser aplicada sobre el gris claro o
rojo, de acuerdo a la necesidad.

En fondos de otros colores, esta debe ser
aplicada en blanco, respetando las
instrucciones de la versidn monocromatica
de la marca

Obs.: El uso de otros colores s6lo podra ser
hecho con autorizacion previa de Cavaletti..

(continua)

FONDO GRIS

—_ rojo institucional
rojo institucional
gris claro institucional

Cavaletti blanco
blanco
Marca en 2 colores:
1-Rojo institucional; 2- blanco
FONDO ROJO
blanco

gris claro institucional

rojo institucional

Cavaletti v

PROFESSIONAL SEATING ——— blanco

Marca en 2 colores:
1-gris claro institucional; 2- blanco
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FONDO GRIS

——— rojo institucional
— rojo institucional

—— gris claro institucional

Cavalett; S——

PROFESSIONAL SEATING —— gris claro institucional

Marca en 3 colores:
1-Rojo institucional; 2- gris institucional; 3 - blanco

FONDO DE OTRO COLOR
blanco
blanco
otro color
otro color
PROFESSIONAL SEATING — blanco

Marca en blanco

ATENCION: solamente podra hacer uso de
otros colores con la previa autorizacion de
Cavaletti



10. VERSIONES DE
APLICACION DE LA MARCA

VERSION  MONOCROMATICA
La aplicacion monocromatica se refiere al uso
de un solo color, se debe usar cuando hay
limitaciones en el numero de colores
disponibles. En ese caso, debe darse
preferencia al uso del rojo o gris de la
institucion y por dltimo, el negro

Obs.: El uso de otros colores sdlo podra ser
usado con autorizacion de Cavaletti.

Version monocromatica positiva:
Marca con 100% de color sobre un fondo de
0% de color. (ver la figura al lado)

Version monocromatica negativa:
Marca con 0% de color y con fondo de 100%
de color. (ver la figura al lado)

(continua)

Version positiva en rojo
(seguin patron cromatico)

Bl (ool

PROFESSIONAL SEATING

Version positiva en gris
(seguin patrén cromatico)

oo | avaletti

PROFESSIONAL SEATING

Version positiva en negro

o]

PROFESSIONAL SEATING

Version negativa en rojo
(seguin patrén cromatico)

= (Cavaletti

0%

PROFESSIONAL SEATING

Version negativa en rojo
(seguin patrén cromatico)

M (Cavaletti

0%

PROFESSIONAL SEATING

Version negativa en negro

B cavaletti

PROFESSIONAL SEATING

0%




10. VERSIONES DE
APLICACION DE LA MARCA

SUSCRIPCIONES CON FONDOS FOTOGRAFICOS
Usar de preferencia la marca en su version
a colores.

Evitar fondos que, por su color o forma,
generen dificultades o extrafieza en la
visualizacion de la marca, debe preferirse el
uso de fondos con tonalidades y textura
homogéneas.

El uso de la firma estandar se debe
priorizar, pero, en casos que el fondo sea
muy oscuro o de color contradictorio, debe
elegirse el uso del blanco, conforme la
version monocromatica. En casos, que el
fondo sea muy claro con color contradictorio,
debe usarse el negro, segun la version
monocromatica.

Aplicacion de la marca en fondo claro

rojo institucional

blanco

PROFESSIONAL SEATINe—— Gris institucional

Aplicacion de la marca en fondo de color contradictorio

Cavaletti

PROFESSIONAL SEATING

Aplicacion de la marca en fondo de color contradictorio claro

—— negro

— fondo

PROFESSIONAL SEATING————— 16010

Aplicacion de la marca en fondo oscuro

rojo institucional

Cavalettl blanco

PROFESSIONAL SEATIN blanco

Aplicacion de la marca en fondo muy oscuro

blanco

fondo

PROFESSIONAL SEATING— blanco




11. USOS INCORRECTOS

La marca no debe ser alterada. Sus colores,
diagramacion y  proporciones  deben
permanecer siempre.

Nunca redisefe la marca. Use siempre el
arte final original ofrecido

Verallado algunos ejemplos del uso
incorrecto de la marca.

Los colores de la marca fueron alterados

PROFESSIONAL SEATING

La marca fue estirada

Cavaletti

PROFESSIONAL SEATING

Lanmarca fue encogida

&
0

Cavaletti

PROFESSIONAL SEATING

La marca con contorno

Cavaletti

PROFESSIONAL SEATING

Los colores de la marca fueron alterados

PROFESSIONAL SEATING

El texto fue superpuesto en la marca

el logotipo con colores alterados

%
Cavaletn?;

La marca fue recortada

PROFESSIONAL SEATING

el logotipo con el decodificador

/A/@%
Cavaletu

PROFESSIONAL SEATING

Reposicionamiento de elementos

Cavaletti

PROFESSIONAL SEATING




12, SELLOS

PERMISOS
Si esta vinculado a los productos, se debe
usar el conjunto completo, para otros
€asos usar el conjunto institucional.

Para el uso de un solo color, se debe usar el
conjunto completo monocromatico o el
conjunto institucional monocromatico, para
fondo de colores 0 con imagenes que poseen
colores contradictorios con el sello, se debe
usar el conjunto monocromético filtrado.

El uso del sello de garantia solamente es
permitido, para el caso de uso de una
observacion circundante referente al término
de garantia de forma legible y el término de
garantia completa debe estar disponible para
la consulta.

La disminucion maxima de estos conjuntos
de sellos es de 15mm de altura.

Marca/Info
Cliente
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Conjunto Completo
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Conjunto Institucional Monocromatico Blanco / Filtrado
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Conjunto Revendedor Autorizado
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Distribuidor
Autorizado
Cavaletti
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12. SELLOS

PROHIBICIONES
Esta completamente prohibido el uso de los
sellos oficiales de la ABNT referente a la
Norma ISO 9001, ISO 14001 e ISO 18001, asi
como de los sellos referentes a Cerflor y PEFC,
porque estos son de uso exclusivo de Cavaletti
y deben ser siempre previamente aprobados
por los drganos responsables.

El uso del sello de certificacion del producto
emitido por el SENAI es de uso obligatorio
vinculado al producto certificado, y requiere
de una evaluacion para ser usado por
terceros

™,
Cerflor INMETRO Carin®
Cerflor/31-36

PEFC/28-31-36

7
43

2y
PRODUTO CERTIFTS 6‘}/9

C

SENAI :s

CERTIFICAGAO

ABNT NBR 13962



13. MARCA EN EL PRODUCTO

Cuando la marca es usada al lado de la foto
de un producto, debe estar siempre visible
sin ocultar el producto o parte del.
Puede ser usada tanto en su version
completa, cuanto en el logotipo, dando
siempre preferencia a la marca completa.

Al lado, son mostrados algunos ejemplos de
usos correctos e incorrectos

CORRECTO

Marca a lado y arriba

Cavaletti

Marca en ambos lados

®
Cavaletti

Marca ariba o abajo

Cavaletti

Cavaletti

INCORRECTO

Marca sobre el producto
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DIGITAL

Con marca de agua

14. IMAGENES DE LOS PRODUCTOS

Cuando es usada alguna imagen de los
productos Cavaletti en medio digital (sitio,
correo electronico, facebook y etc.) se debe
usarse la marca de agua superpuesta en la
imagen.

Cuando su uso es para impresiones, se debe
usar la imagen sin la marca de agua.

Al lado, son mostrados algunos ejemplos de
usos digitales e impresiones.

IMPRESO

Sin marca de agua

Manual de Identidad Visual Cavaletti



15. AUTORIZACION DE USO

Siempre que se desea hacer uso del material
grafico, audiovisual, institucional e imagenes
de los productos, a través de los medios
impresos y electronicos, asi como las
exposiciones y eventos o de cualquier forma
similar, debe solicitarse la autorizacion de uso
de imagen.

El material debe ser enviado para la
aprobacion previa al correo electronico:
midias@cavaletti.com.br, su publicacion sera
permitida, solo después de la autorizacion de
Cavaletti.
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®  Cavaletti Professional Seating
Calle Dr. Hiram sampaio, 550
Erechim/RS | Brasil | 99706-461

Tel +55 (54) 3520.4100 | +55 (54) 2107.4100
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